«Других посмотреть, да и себя показать»

С 15 по 17 июня 2011 года лифтовики соберутся на 5-й Международной выставке "Лифт Экспо Россия - 2011". 
 Многие лифтовые организации принимают участие в выставке с момента ее основания.  Каждый раз даже признанные "столпы" лифтовой индустрии демонстрируют что-то новое, непохожее на других - по части формы или содержания, будь то новая линейка оборудования, новый бренд или прогрессивная технология работы с посетителями стенда. Такой подход притягивает к ним внимание потенциальных клиентов и обеспечивает полноценную отдачу вложенных в выставку средств.

«Лифт Экспо Россия», представляющая лифтовую индустрию России и стран СНГ  в концентрированном виде, позволяет обрести новые деловые контакты, оценить перспективные сегменты и направления рынка, сравнить различные предложения, провести анализ деятельности конкурентов, обменяться полезной информацией. Для компаний, только выходящих на рынок, выставка - уникальная возможность для старта. 

Большое значение имеет состав участников выставки. Влиятельные фирмы и их постоянные и потенциальные клиенты предпочитают все-таки встречу на «Лифт Экспо Россия», где демонстрируется полный спектр лифтовых компаний и оборудования. Здесь во главу угла ставятся долгосрочные интересы предприятия и решаются задачи стратегического развития бизнеса, начиная от работы с производителями и заканчивая контрактами на инженерное обеспечение объектов и их сервисное обслуживание.
Чтобы принять участие в выставке, вначале нужно определиться с формой:  очная или заочная. 
Очная форма подразумевает участие компаний на выставке либо со своими собственными стендами, либо совместными стендами-экспозициями с производителями, либо в качестве соэкспонента на стендах крупных производителей.

Заочная форма участия обычно используется тогда, когда компания хочет позиционировать себя в нескольких отраслевых событиях. К заочному способу участия относят также размещение информации или рекламы в каталоге выставки.

Посещаемость стенда зависит от «степени открытости» и от нестандартного и запоминающегося дизайна. Стенды бывают: линейными ("открыта" одна сторона), угловыми (две "открытые" стороны), "полуостров" (три "открытые" стороны) и "остров" (стенд, "открытый" со всех сторон). 
При работе с организаторами выставки все документы оформляются на фирменном бланке компании. Перечень документов, обязательных для заполнения, всегда размещен на официальном сайте Организатора в разделе «Участнику».
Главное на выставке для посетителей – это экспонаты, представленная продукция, услуги и технологии. Поэтому важно сконцентрировать внимание целевой аудитории на уникальности именно Ваших разработок. 

Для повышения эффективности и привлечения целевых посетителей стоит заранее распечатать и разослать партнерам приглашения на посещение Вашего стенда. Для проверенных компаньонов приглашение на выставку станет хорошим предлогом для профессионального и человеческого общения, а для партнеров потенциальных - приглашение к контакту, возможность "людей посмотреть и себя показать".
